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prof. dr. sc. Loretani Farkas, dekanici

PREDMET: Preporuke po SWOT analizi Fakulteta za 2016. godinu

Povjerenstvo za osiguravanje i unapredivanje kvalitete visokog obrazovanja (u daljnjem tekstu:
Povjerenstvo za kvalitetu) na svojoj 7. sjednici odrzanoj kao e-sjednica 29.6.2016. s rokom za
raspravu do 11. srpnja 2016., raspravljalo je o SWOT analizi Fakulteta za 2016. godinu.

Tijekom rasprave o dostavljenoj nam SWOT analizi, Povjerenstvo za kvalitetu primijetilo je
sljedece

L

Problem naveden pod kategorijom ,,Opasnosti“ — ,nedostatan pristup relevantnim
bazama i nemogucénost pristupa bazama od kuée* u meduvremenu se donekle popravio
u smislu da se nekim bazama sada moze pristupiti i od kuce te da to dobro funkcionira,
Sto je vrlo pozitivno.

Uocili smo da je medu ,,Prednostima‘ navedena ,,vrlo plodonosna izdavacka djelatnost
Fakulteta®, no nigdje se u SWOT analizi pod ,,Opasnostima‘“ ne navodi da Fakultet vrlo
slabo ili gotovo nikako ne promovira svoje publikacije, §to je iznimno vaZno i
predstavlja prilican nedostatak u pristupu nasoj izdavackoj djelatnosti. Povjerenstvo za
kvalitetu je 14. prosinca 2015. donijelo Preporuke za unapredenje marketinskih
aktivnosti medu kojima je, pod totkom 5 — na koju ovim putem opet upuéujemo,
istaknuta potreba za unapredenjem promocije izdavacke djelatnosti Fakulteta, u kojem
segmentu do danas ne vidimo poboljSanja. Plodonosna izdavacka djelatnost nije nasa
prednost ukoliko ne izdajemo publikacije koje su prepoznatljive, relevatne i traZene,
stoga ovaj segment vidimo kao priliku koju moramo iskoristiti kako bi doista postala
prednost nase institucije. Odbor za izdavacku djelatnost ¢ini se kao najlogi¢nije tijelo
koje bi o tome trebalo voditi rauna i u suradnji s osobom za odnose s javno§c¢u (doc.
dr. sc. Alma Vancura) organzirati promocije kako publikacija u izdanju Filozofskog
fakulteta, tako i vaznih publikacija naSih nastavnika koje su izdane u drugim izdavac¢kim
ku¢ama. Vidljivost je postala jedan od vaznijih uvjeta za percipiranu uspjesnost i ugled
visokosSkolskih ustanova, a osim nacina opisanih u publikaciji Webometrics (Zekic-
Susac i Scitovski, 2015.), vidljivost i prepoznatljivost se postiZe i aktivnim odn051ma s
javno$éu (promoviranjem publikacija, projekata, skupova, itd.).
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