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Odrastati u svijetu u kojemu ðovjek-konzument, od svojih prvih koraka, biva zatoðenikom
medija u traganju za istinom i smislom ùivota uvelike otei.ava i svakodnevnicu mladih 21. stoljeóa.
Lipovetsky (2008) obja5njava kako je danaÉnji ,.homo consumericus", u utrci za stvarima kako bi
dobio odgovor na pitanje: ,,Tko sam?" (HromadZic, 2008), odnosno u traganju za identitetom
dana5njeg potro5aðkog druStva koji je vidljiv kroz kupovinu, jer dok kupujerno postojimo. Debord
(prema HromadZió, 2008) imenuje stadij u kojemu se nalazi zapadno, postindustrijsko i
postmodemistiðko druStvo nazivom ,.integrirani spektakl". Obja5njava ga kao logiku koja vodi
kulturalnirn praksama potro5nje Sto u sebi ujedinjuje dva spektakla koja su mu prethodila: ideologija
diktatorskog tipa, bilo nacistiðkog, staljinistiðkog te rlnrgi kan difirzni spektakl amerikanizacije
svijeta na principu trZiSno narnetljive ponude. Lipovetsky (2008) navodi tri doba potro5aðkog

Uvod (maksimalno 2000 znakova s praznim mjestima)
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Lifestyles and some societal needs of modem humans are rendered
through different notions of an unstoppable and nonsensical urge to shop.
The personal identity thus feeds itself with a short-termed feeling of
pleasure, joy, usually resulting from irrational motives. Young consumers
see the stores as an escape from reality, safe heavens where everyone
strives to please their wishes, thoughts, feelings, and needs. Shopping
malls do not just sell merchandise with their ad offers, but also the space
to spend the alleged customer's free time. They become new epicenters for
parents and children to get together, even after work, instead of home life,
and rest time. Woven in a web of consumerism with every single
announcement of advertising posts, people see the need to shop. The
recognizable phenomenon of the consumer society is a compulsory
shopping disorder that results in piling up the redundant consumer goods.
The results of previous empirical researches, based on the mentioned
phenomena, insufficiently emphasize the impact that the consumerism,
mecliatecl by the media, has on the r¡alue system and the lifestyles of the
young. By researching the impact of the media on the youth's free time, we
would get an insight into the current state of the consumerist behavior of
young people. The results of the research will contribute to finding a
structure to help the education system effectuate a synthesis between the
media and the leisurely aspects of life.

Stilovi ùivota i neke potrebe dana5njeg ðovjeka iskazuju se kroz
razliðite pojave nezaustavljivog i ðesto besmislenog nagona za
kupovanjem. Osobni se identitet tako hrani kratkotrajnim, ðesto
iracionalnim, osjeóajem zadovoljstva, veselja. Mladi potro5aði
prodavaonice doZivljavaju kao btjeg iz stvamosti, utoðiSta u kojima svi
nastoje ugoditi njihovirn äeljama, mislima, osjeóajima i potrebama.
Trgovaðki centri svojim marketin5kim ponudama ne prodaju samo robu,
nego i prostore za provodenje slobodnog vremena ,,kupaca". Oni postaju
nova kultna mjesta okupljanja roditelja i djece i u vremenu nakon
ispunjenja radnih obveza, umjesto obiteljskog Livota i odmaranja. Upleteni
u mreZu konzumerizma svakom objavom medijsko-reklamnih poruka ljudi
doZivljavaju potrebu kupovanja. Prepoznatljivi fenomen potro5aðkog
druStva jest poremeóaj prisilne kupovine koji rezultira gomilanjem
bespotrebne i suvi5ne robe Siroke potro5nje. Rezultati dosada5njih
empirijskih istraZivanja, temeljenih na navedenim fenomenima,
nedovoljno nagla5avaju utjecaj koji konzumerizam posredstvom medija
ima na sustav vrijednosti i Zivotne stilove mladih. IstraZivanjem utjecaja
medija na slobodno vrijeme mladih, dobili bismo uvid i u trenutno stanje
konzumeristiõkog pona5anju mladih. Rezultati istraZivanja doprinijet óe
pronalaZenju strukture sadríaja kojim bi se u odgojno-obrazovnom
sustavu ostvarila sinteza medijske i slobodnovremeneske kulture ùivota.



Goldberg, Gom, Peracchio i Bamossy (2003) razvili su skalu materijalizma mladih kojom je
utvrdeno kako su djeðaci veói materijalisti od djevojõica, obzirom na dob (9-11 godina i Ll-14
godina). Veóu razinu materijalizmapokazuju ona djeca koja dolaze iz obitelji sa slabijim prihodima.
Mladi koji pokazuju veóu razinu matenjalizma svakodnevno posjeóuju razliðite trgovine i nisu
skloni Stednji. IstraZivaði nagla5avaju kako stjecanje razumijevanja u vezi s vrijednostima,
stavovima i pona5anjima koja djeca drZe te nastavljanje znanja u navedenom podruðjima olak5avaju
zdravi razvoj svakog djeteta.

Paek i Pan (2004) istraZili su utjecaj reklama i medijskih sadräaja ko.ji potieðu sa Zapada na
konzumeristiðku orijentaciju kineskog urbanog stanovni5tva. Rezultati su pokazali kako kinesko
urbano stanovni5tvo ima pozitivne stavove prema ogla5avanju i prihvaóanju konzumeristiðkih
vrijednosti Zapada. Mladi ispitanici pokazuju veóe prihvaóanje navedenih vrijednosti, a obrazovani
segment gradanskog stanovniStva, koji posjeduje potrebna financijska sredstva, naglasak stavlja na
kvalitetu, brend te populamost proizvoda koji se reklamiraju. IstraZivaði obja5njavaju kako dobiveni
rezultati pridonose boljem razumijevanju druStvenih promjena te kako se Konfucijev sustav
vrijednosti koji je karakteristié,an za kinesko dru5tvo, a ternelji se na skromnosti, umjerenosti,
empatij i, hannoniji, mijenja i/ili prilagodava karakteristikama globalnog druStva.

Ahmad, Sidin i Omar (2011) istraZili su adolescentske percepcije uloge interneta u odnosu na
potro5aõke karakteristike njihovih roditelja. Rezultati su pokazali kako roditelji prihvaóaju rni5ljenje
i prijedloge svoje djece prilikom dono5enja odluka u vezi s intemetom. IstraZivaði obja5njavaju
kako su majke tretirane kao punomoónici kod dono5enja raznih odluka te kako su od adolescenata u
ovorn istraZivanju zatraLili da evaluiraju svoje majke.

Thomas i Wilson (2012) istraZili su pretèrencije studenata kod kupnje n'robilnog uredaja,
prijenosnog raðunala i prijevoznog sredstva (rnotocikl ili bicikl). Rczultati istraZivanja pokazuju
kakostudentina@srnatrajukorisnimazaposlîzanjeakademskihpostignuóa.

Pregled dosadaSnjih istraäivanja (maksimalno 5000 znakova s praznim mjestima)

kapitalizma gdje je pwa faza izumila kupnju, kao fenomen zavodenja i razonode, druga je stvorila
hedonistiðki i psiholo5ki kult privatizacije Livota, dok se treóa odnosi na osamostaljivanje subjekta
u odnosu na kolektivne institucije. Treóu fazu, koja obja5njava suvremeno druStvo, karakterizira
hiperpotro5nja, subjektivna i emocionalna logika. Mili5a (2006) nagla5ava kako mediji odreduju
pravac i karakter potreba mladih, formiraju stavove i vrijednosti i stilove pona5anja. Manipulatori
putem medijsko-reklamnih mehanizama navode na kupnju te stvaraju uvjerenje o nuZnosti
odredenih proizvoda. Ili5in (2003) navodi gledanje TV-a kao najuõestaliju aktivnost u dokolici svih
podskupina mladih. Mladi tijekom slobodnog vremena, u kojemu bi trebali upoznati i razviti sebe,
podlrjeZu utjecajima medija te zanemaruju svoju primamu zadacu, upoznati sebe i pronaói svoju
ulogu u druStvu. Previ5ió (2000) slobodno vrijeme obja5njava kao prostor samoaktualizacije i
samoostvarenje osobnosti, ,,idealno odmaranje" gdje pojedinac ovisno o svojim aspiracijama
odabire baviti se aktivno5óu njemu posebnog znaëaja gdje se on kao individua usreóuje. Nekritiðkim
gledanjem televizijskog programa vrijednosni sustav mladih prima informaciju kako je cilj Zivota
materijalna imuónost koja im omoguóuje bezbníanLivot. Burió (2010) pronalazi kako mediji koriste
imperativne zahtjeve putem reklama koji potiðu djecu na kupnju (,,Skupi ih sve!" ili ,,Mora5 ih
imati!"). To se prije svega odnosi na zapovljed kupovanja toðno odredenih sliðica ili igraðaka; na
zahtljevanje i posjedovanje odredenih stvari. Dana5nja mlade| manipulirana medijima, ima dojam
kako je moguóe biti imuóan bez rada. Mili5a (2006) analizirao je domaóe uratke mladih o
buduónosti koji donose gotovo jednoobrazne odgovore. Veóina se vide kao vlasnici trgovaðkih
kuóa, hotela ili kao imuóne tajkune. Mladi u razdoblju toga Zivota nastoje ustanoviti Sto su u danas i
Sto óe biti sutra, stavljeni su pred izazove kojima nisu dorasli. Moraju donijeti odluke kojima óe
usmjeriti svoju buduónost, a zbog nemira koji osjeóaju ðesto postaju tjeskobni, neodluðni i
depresivni. Nastale osjeóaje veóina ipak Zeli promijeniti upravo kupovanjem. Lipovetsky (2008)
navodi kako se suvremeni proizvodi ne prodaju zbog svoje kvalitete, veó, vizlje, koncepta, Zivotnog
stila koji sluZi u svrhu izgradnje identiteta. Takoder, mladi danas nemaju Zelju stvarima koje
posieduiu uzdiói se iznad drueih, veó Zeliu da se ne pokaZu ,,manjima od drugih"



Korpus i metodologija istraZivanja (maksimalno 6500 znakova s praznim mjestima)

Cilj je ovoga istraáivanja doznati mi5ljenja i stavove mladih o konzumerizmu. Na koje proizvode
najðeSóe tro5e dZeparac; kupuju li proizvode koje vide putem reklamno-medijskih mehanizama;
koliko ðesto posjeóuju trgovaðke centre; druZe li se s iskljuðivo s osobama koje si mogu priu5titi
aktualne proizvode; osjeóaju li se ispunjeno nakon kupovine; donose li kupljene stvari u Skolu;
komentiraju li s prijateljima kupljene proizvode; jesu li poZeljne stvari preduvjet prijateljstva u Skoli,
utjeðu li kupljeni predmeti i uredaji na njihovo obrazovno postignuóe, koliko ðesto posjeóuju
trgovaðke centre, kako se osjeóaju dok su u trgovaðkom centru... postoji li spolna razlika u
konzumeristiðkom pona5anju mladih, razlíka obzirom na vrstu srednje Skole i obrazovno
postignuóe. I, na kraju, koliko mediji i konzumenzam uopóe udeðu na njihove stilove i sadrZaje
provodenj a slobodno g vremena.

Hipoteze

Medijski je sadrZaj povezan s konzumerizmom mladih

Konzumerizam jepovezan s odabirom prijatelja

Ne postoji spolna razllka u konzumeristiðkom pona5anju

Ne postoji razllkau konzumeristiðkom pona5anju obzirom na vrstu srednje Skole

Veóina mladih izjavljuje da im konzumerizam poveóa samopouzdanje

Mladi s vi5om razinom konzumerizma imaju slabije akademsko postignuóe

Mediji i konzumerizam bitno utjeðu na stilove i sadrZaje provodenja slobodnog vremena mladih

Citj i hipoteze istraäivanja (maksimalno 700 znakova s praznim mjestima)

Utvrdeno je postojanje pritiska druStva kod kupnje navedenih proizvoda. Ispitanici kupuju
proizvode prema modelu, karakteristikama i cijeni koje njihovo druStvo odobrava. IstraZivaði
navode kako je istraZivanje orijentirano na posjedovanje prestiZnih modela navedenih proizvoda te
kako faktor pritiska druStva ispitanike dovodi do zaduùivanja.

Ahem (2012) istraZio je ulogu medija u nastanku postmaterijalistiðkih vrijednosti i brige za okoli5.
Rezultati istraZivanja upuóuju na to da poveóanje pristupa medijima i informacijama ima negativan
utjecaj na nastanak postmaterijalistiðkih vrijednosti i vaZnost za5tite okoli5a. Takoder, rezultati se

razlikuju prema gospodarskom i medijskom sustavu zemalja koje su sudjelovale u istraZivanju. Isti
autor obja5njava kako dobiveni rezultati daju uvid u negativne odnose bogatih zemalja poput
Sjeverne Amerike i nekih europskih zemalja prema okoli5u na nacionalnoj i individualnoj razini.
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Popis literature (maksimalno 15 referenci)

PredloZenim istraZivanjem Leli se dobiti uvid u sadräaje i stilove provodenja slobodnog vremena

mladih pod udecajem medija u vremenu svakodnevnog (agresivnog) konzumerizma. Zeli se saznati

koje oblike, mjesta i sadrZaje slobodnovremenskih aktivnosti preferiraju dana5nji adolescenti kao i
to kakav je u tome njihov medusobni vr5njaðki utjecaj. IstraZivanje treba doprinijeti strukturiranju i

pobolj5anju sadríaja i naðina provodenja slobodnog vremena mladih te postizanju bolje medijske

pismenost i kritiönosti prema suvremenom konzumerizmu. Iz svega trebaju proisteói mjere i

pedago5ki postupci prema ovim pojavama u slobodnom vremenu, kao krajnji znanstveni doprinos

suvremenoj pedago gij skoj znanosti.

Oðekivani znanstveni doprinos predloäenog istraåivanja (maksimalno 500 znakova s praznim
mjestima)

Uzorak
Prigodan, uðenici drugog, treóeg i öetvrtog razreda gimnazije, ekonomske i strukovne Skole.
Odabrani uzorak sastoji se od uðenika koji se odgajaju i obrazuju putem razliðitih srednjo5kolskih
kurikuluma. Razliðitih su sociodernografskih karakteristika, interesa i motivacije za uðenjem,
aktivnostima kojima se bave u slobodno vrijerne te planovima za buduónost. Nalaze se u
adolescentskoj dobi u kojoj su usmjereni k vlastitom samoostvarenju.

Instntment
Za ovo óe istraZivanje biti kori5ten anketni upitnik.

Postr,tpak
IstraZivanje óe biti provedeno u razrednom odjelu uðenika drugog, treóeg i ðetvrtog razreda
gimnazije, ekonomske i strukovne Skole. Anketni óe upitnik uðenici popunjavati na satu razrednlka
sukladno dogovoru s ravnateljima./ravnateljicama Skole i razrednicima/razrednicama.

Poðetak empirijskoga dijela istraZivanja bit óe vremenski prilagoden redovitom Skolskom radu te
izvedbenom nastavnom planu i programu.



Napomena

Izjavljujem da nisam prijavio/prijavila temu doktorske disertacije (s istovjetnom temom) ni na
jednom drugom sveuðiliStu.
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